Pfiloha ¢. 5 Dota¢niho programu Voucher pro zaéinajici

podnikatele v Karviné VII- vécné hodnoceni

Zadatel:

Voucher pro zaiinajici podnikatele v Karviné VIl

Hodnocené oblasti

Body

Hodnotici kritéria

ZAKLADN{ INFORMACE

Kvalifikace podnikatele, event. slozeni tymu

1: jeden ¢lovék bez potfebné kvalifikace;
3: jeden zcela kvalifikovany ¢lovék; avak riziko nezastupitelnosti
5: kvalifikovanost a kompetentnost dana slozenim tymu

B-CANVAS 1. MOTIVACE

Divéryhodna a presvéd¢iva motivace

1: Zadatel nemd davéryhodnou motivaci;

3: motivace je diivéryhodnd, ale tyka se jen jeho/jich samotnych;
5: motivace je srozumitelnd a zahrnuje i 3ir3i okoli (napf.
zakazniky, komunitu, spoleénost, Zivotni prostfedi apod.).

B-CANVAS

novych provozoven ve mésté

Realizace projektu pfispiva k naplnéni cild podpory podnikani a podpory vzniku
novych podnikatelsky subjektt nebo podpory za¢inajicich podnikatelt & podpory

1: zdmér spliiuje kritéria jen formalng;

3: zdmér davéryhodné naplriuje kritéria a realizaci projektu bude
podporeno nové/zatinajici podnikéani /novd provozovna;

5: dopad podpory je srozumitelny s pfesahem pfinosu pro
podnikatelsky subjekt (napf. vznikne nova chybéjici sluzba pro
obé&any mésta, vzniknou nova pracovni mista, existuje pfinos pro
komunitu, spole¢nost, pfinos pro Zivotni prostfedi apod.).

B-CANVAS 2. ZAKAZNIK

Relevantni popis zékaznikd a cilovych skupin

1: Zadatel nezna ¢i nedokazal definovat a popsat cilovou skupinu,
nebo je jeji popis vagni;

3: Zadatel ma definovanou cilovou skupinu, ale nedisponuje
znalosti trhu (napf. velikost trhu apod.);

5: Zadatel ma jasné definovanou cilovou skupinu a md znalost
trhu.

B-CANVAS 3. PROBLEM K RESEN{

PFesvédEivy popis problémd, které Fesi, reakce na existujici poptavku

1: neni definovan problém &i poptévka, na kterou Zadatel
reaguje;

3: problém ¢&i poptévka existuje, ale neni jednoznaéné
definovan/pojmenovan, nebo je definovan $patné/nejasné;
5: existuje jasné pojmenovany redlny problém & poptavka na
kterou zadatel reaguje.

B-CANVAS 4. FAZE

Pokrocilost

1: Zadatel je ve fazi myslenky (tzn. uvazuji, ze za¢nu...);

3: zadatel je ve fazi my3lenky a prvnich krokd vedoucich k
realizaci (tzn. finalizace prototypu, zaj né prostory pro prodej
¢i vyrobu, vyhledani dodavatelé, osloveni zékaznici, apod.);

5: jiz realizovana &i pIné pfipravena vyroba/prodej/sluzby s
prvnimi zékazniky.

B-CANVAS 6. UNIKATNOST

Unikatnost

1: existuje mnozstvi nabidek jinych firem v CR/existuje obdobna
nabidka ve mésté, apod., tzn. vstup na jiz existujici trh;

3: nabizi sice béZné feseni, které ma ale ve srovnani s konkurenci
unikétni vyhody (pozn. "budeme mit individualni pfistup” jako
odpovéd neplati) nebo ma vyhodu nabidky v dané lokalité;

5: unikatni nabidka, Zadatel je prvni, kdo v daném, i kdyz
bézném, oboru pfichazi s nécim zcela novym.

B-CANVAS 5. KONKURENCE

PFesvédcivé povédomi o konkurenci a konkurenénich fesenich

1: "nemdme konkurenci" - Zadatel nema zmapovanu konkurenci;
3: Zadatel uvadi jen svou p¥imou konkurenci;
5: Zadatel ma dobry pfehled o své pfimé i nepfimé konkurenci.

7. DISTRIBUCNT A

B-CANVAS MARKETINGOVE KANALY

Relevantni zpUsob osloveni zakaznik{

1: neexistuje zadna predstava o tom, jak zakazniky oslovit

3: existuje predstava o zplisobu osloveni zékaznikd, ale je
diskutabilni, nedostate¢né propracovana

5: existuje realisticka predstava o zpusobu osloveni zakaznik(

B-CANVAS 8. REVENUE MODEL

Monetizace

1: Zadatel neni schopen presvédcivé vysvétlit, na ¢em bude
vydélavat, nebo existuje riziko, ze pfedpoklad nebude fungovat;
3: Zadatel ma pfedstavu, aviak bez ovéfeni, ale existuje
predpoklad ziskovosti

5: Zadatel ma jasny revenue model, ovéfeny se zdkazniky.

B-CANVAS 9. KLICOVE AKTIVITY

Kli¢ové aktivity, které budou financovény z Voucheru pro zaéinajici podnikatele

1: aktivity jsou popsany nedostate¢né a chybi terminy;
3: aktivity jsou vyjmenovany, ale chybi terminy;
5: viechny aktivity jsou jasné popsany a terminovany.

FINANCNI PLAN

Realisticky vyvoj podnikani

1: finan&ni plan obsahuje chyby a neposkytuje jasny finanéni
obraz projektu;

3: finan¢ni pldn poskytuje pouze zékladni obraz finanéni stranky
projektu a neni Gplny;

5: financni pldn je zpracovan bez chyb a je realisticky.

INDIKATIVNI ROZPOCET

Relevantni popis nakladd

1: popis polozek je obecny a nedvéryhodny, obsahuje
nerelevantni polozky;

3: popis poloZek je jasny, ale mohou byt nespravné zatfidény,
pfiméfenost poloZek neni jednoznaéné odivodnéna;

5: indikativni rozpolet je zpracovan spravné, popis polozek je
srozumitelny a jsou spravné zatfidény, vy3e polozek je
odivodnéna a efektivni

PODNIKATELSKY ZAMER OBSAH A FORMA

Obsah a forma Business canvasu (stru¢nost, vystiznost)

1: Business canvas je nesrozumitelny, obsahuje vécné chyby a
neni dodrzen format a obsah kapitol;

3: business canvas obsahuje pozadované udaje, ale je obtizné
pochopitelny;

5: business canvas je napsan jasné, struéng, vystizné a
srozumitelné.

BONUS

Bonifikace hodnotitele (napf. spolecensky dopad projektu) - max 10 bod(

HODNOCENI CELKEM
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